Regulamin
dla Uczestnikdw Golden Marketing Conference 21-22 kwietnia 2022 r.

§ 1. Postanowienia ogolne

Regulamin obowigzuje uczestnikow Golden Marketing Conference 21-22 kwietnia 2022 r., zwanej dalej
Kongresem, organizowanej przez spétke pod firmg Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z o0.0. z siedzibg w
Poznaniu przy ul. Gtogowskiej 14, 60-734 Poznan, wpisang do rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego pod numerem KRS 0000202703, akta rejestrowe przechowywane przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe
Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, z kapitatem zaktadowym
352 666 000,00 PLN oraz rejestru czynnych podatnikéw VAT - NIP 7770000488.
Kongres odbedzie sie 21-22 kwietnia 2022 r. w Poznan Congress Center, na terenie Miedzynarodowych Targéw
Poznanskich, ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan. Oficjalny serwis internetowy Kongresu znajduje sie pod adresem:
www.goldenmarketing.pl.
Kongresowi bedzie towarzyszy¢ wystawa, w ktorej uczestnictwo jest uregulowane odrebnymi umowami.
MTP zastrzegajg sobie prawo do odwotania, skrécenia albo przetozenia terminu albo zmiany miejsca Kongresu,
atakze zmian w programie Kongresu i zobowigzuja sie do poinformowania o tym na stronie
www.goldenmarketing.pl, a jezeli zmiany nastgpig po dokonanym zgtoszeniu uczestnictwa — takze poinformuja
droga elektroniczng poprzez przestanie wiadomosci mailowej na adres wskazany w zgtoszeniu, ze stosownym
wyprzedzeniem. MTP zastrzegajg sobie prawo uruchomienia i rejestracji udziatu w Kongresie w trybie
stacjonarnym lub zdalnym w zaleznosci od sytuacji epidemiologicznej oraz poziomu zainteresowania dang forma
uczestnictwa w Kongresie.

W sytuacji, gdy z uwagi przepisy prawa powszechnie obowigzujgcego, w szczegdlnosci z uwagi na regulacje

wprowadzane w zwigzku z pandemig COVID-19, przeprowadzenie Kongresu w formie stacjonarnej nie bedzie

mozliwe, MTP zastrzegajg sobie prawo do przeprowadzenia Kongresu wyfacznie w formie zdalnej,

z wykorzystaniem Ustugi PPV (www.goldenmarketing.pl). W razie zaistnienia sytuacji, o ktérej mowa w zdaniu

poprzednim, MTP poinformujg Uczestnikdw o zmianie trybu Kongresu w sposdb okreslony w ust. 4 powyzej

i zwrdcg Uczestnikom, ktérzy zgtosili uczestnictwo w formie stacjonarnej, réznice pomiedzy ceng uczestnictwa

stacjonarnego a uczestnictwa zdalnego. Uczestnik, ktéry zgtosit che¢ uczestnictwa w trybie stacjonarnym, moze

odstgpi¢ od Umowy, na zasadach opisanych w § 3 Regulaminu.

Zastosowane w Regulaminie okreslenia posiadajg nastepujace znaczenie:

a. Kongres - Golden Marketing Conference odbywajgcy sie w dniach 21-22 kwietnia 2022 r. w Sali Ziemi w
Poznan Congres Center, na terenie Miedzynarodowych Targéw Poznanskich, ul. Gtogowska 14, 60-734
Poznan;

b. MTP lub Organizator - spétka pod firmg Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0. z siedzibg w Poznaniu
przy ul. Gtogowskiej 14, 60-734 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS 0000202703, z kapitatem zaktadowym 288.348.000,00 PLN
oraz rejestru czynnych podatnikéw VAT - NIP 7770000488;

c. Miejsce wydarzenia — Sala Ziemie, Poznan Congress Center, na terenie Miedzynarodowych Targow
Poznanskich, ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan;

d. Uczestnik — osoba fizyczna, ktéra dokonata rejestracji/zgtoszenia uczestnictwa i uiscita stosowng optate za
udziat w Kongresie w trybie stacjonarnym lub zdalnym;

e. Uzytkownik — Uczestnik Kongresu w trybie zdalnym, korzystajgcy z Ustugi PPV oraz z ustug systemu:
www.live.goldenmarketing.pl;

f.  Ustuga PPV — audiowizualna ustuga medialna na zgdanie typu , pay—per—view” (tzn. ptatnos¢ za obejrzenie
konkretnej tresci), Swiadczona odptatnie przez Miedzynarodowe Targi Poznanskie sp. z 0.0., jako ustuga,
polegajaca na zapewnieniu uzytkownikowi dostepu do zakodowanej Audycji, udostepnianej odptfatnie w
czasie rzeczywistym (,,na zywo”) oraz do 30 dni kalendarzowych od zakonczenia audycji, z wykorzystaniem
Sprzetu;

g. Audycja - dostep ,,na zywo” do wyktadéw odbywajacych sie wybranego dnia/dni Kongresu oraz w okresie do
30 dni kalendarzowych od zakoriczenia Audycji;
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h. PayU — system pfatnosci elektronicznych oferujacy dokonywanie szybkich ptatnosci typu pay-by-link,
oferowany przez spoétke pod firmg PayU S.A. z siedzibg w Poznaniu (60-166) przy ul. Grunwaldzkiej 186, KRS
nr: 0000274399;

i. Konsument — Uczestnik, ktdry zgtosit udziat w Kongresie w celu niezwigzanym bezposrednio z jego
dziatalnoscig gospodarcza lub zawodowg;

j-  System Rejestracji Coffee — system rejestracji uczestnikdw wydarzen online przeznaczony dla uczestnikéw
Kongresu w trybie stacjonarnym;

k. System Rejestracji PPV — system rejestracji uczestnikdw wydarzen online przeznaczony dla uczestnikéw
Kongresu w trybie zdalnym, korzystajgcym z Ustugi PPV.

§ 2. Uczestnictwo w Kongresie
Uczestnikiem Kongresu moze by¢ wytgcznie osoba, ktéra dokonata rejestracji/zgtoszenia uczestnictwa i uiscita
stosowng optate, zgodnie z Regulaminem. Uczestnik moze wzig¢ udziat w Kongresie w trybie zdalnym albo
stacjonarnym.
Warunkiem uczestnictwa w Kongresie jest:
a. dokonanie zgtoszenia on-line poprzez System Rejestracji Coffe dostepny na stronie www.goldenmarketing.pl
do dnia 20.04.2022 r. — dla uczestnikdw w trybie stacjonarnym albo
dokonanie  zgtoszenia  on-line  poprzez  System  Rejestracji PPV  dostepny na  stronie
www.live.goldenmarketing.pl do dnia 20.04.2022 r. — dla uczestnikdw w trybie zdalnym oraz

b. dokonanie stosownej optaty w terminie 7 dni od dnia zgtoszenia nie pdzZniej niz do dnia 20.04.2022 r.
W przypadku uczestnictwa w Kongresie w trybie zdalnym, zgtoszenie uczestnictwa moze zosta¢ dokonane w
terminie pdzniejszym niz okreslony w lit a powyzej, z tym zastrzezeniem, ze dokonanie stosownej optaty za
uczestnictwo powinno nastgpi¢ do 1 godziny przed rozpoczeciem pierwszej z Audycji (w przypadku udziatu
dwudniowego) lub przed rozpoczeciem danej Audycji (w przypadku udziatu jednodniowego). Do okreslenia
momentu uiszczenia optaty stosuje sie postanowienia ust. 5 ponizej.

Organizator zastrzega mozliwo$¢ wczesniejszego zakonczenia rejestracji w przypadku wykorzystania limitu miejsc

na Kongresie — dotyczy trybu stacjonarnego.

Prawidtowe dokonanie rejestracji on-line obejmuje akceptacje Regulaminu oraz podanie nastepujgcych danych

zgtaszajacego:

a. dla trybu stacjonarnego: imie i nazwisko, adres e-mail, numer telefonu (opcjonalnie), w przypadku
prowadzenia dziatalnoSci gospodarczej: nazwa firmy, adres firmy — ulica, numer lokalu, miasto, panstwo,
numer identyfikacji podatkowej (NIP), adres e-mail;

b. dla trybu zdalnego: imie i nazwisko, adres e-mail, numer telefonu (opcjonalnie), w przypadku prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej: nazwa firmy;

Rejestracja Uczestnikow obywa sie poprzez w System Rejestracji Coffee (tryb stacjonarny) albo System
Rejestracji PPV (tryb zdalny).

Uiszczenia optaty dokonuje sie poprzez serwis PayU lub w formie przelewu bankowego. Za dokonanie optaty przez

system PayU uwaza sie moment potwierdzenia ptatnosci przez system PayU. W przypadku ptatnosci za udziat w

Kongresie przelewem bankowym, za dokonanie optaty uwaza sie moment zaksiegowania wptaty na rachunku

wskazanym przez Organizatora. W przypadku woli otrzymania faktury za dokonang ptatnosé nalezy wysta¢ maila,

podajgc numer ptatnosci oraz dane do faktury, na adres gmcpoznan@grupamtp.pl.

Nieuregulowanie peinej optaty za uczestnictwo w Kongresie w terminie wskazanym w ust. 2 lit. b skutkuje
nieprzyjeciem zgtoszenia przez Organizatora. W razie watpliwosci, w szczegélnosci w przypadku wyczerpania
limitu miejsc na Kongresie, o kolejnosci decyduje moment przestania zgtoszenia.

Wysoko$¢ optat za uczestnictwo w Kongresie jest okreslona na stronie internetowej www.goldenmarketing.pl

w zaktadce Bilety.

W przypadku udziatu w Kongresie w trybie stacjonarnym koszty podrdzy, przejazddéw, pobytu i noclegéw
Uczestnik Kongresu pokrywa we wtasnym zakresie.

Poprzez akceptacje Regulaminu i udziat w Kongresie Uczestnik zezwala Organizatorowi na nieodptatne
wykorzystanie, utrwalanie, obrébke, powielanie, rozpowszechnianie wizerunku utrwalonego w formie fotografii
lub zapisu video oraz udziela Organizatorowi niewytgcznej, nieograniczonej terytorialnie i czasowo, nieodptatnej
licencji na wykorzystywanie wizerunku utrwalonego w zwigzku z udziatem w Kongresie w celach informacyjnych,
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promocyjnych, reklamowych zwigzanych z Kongresem lub dziatalnoscia MTP na nastepujacych polach

eksploatacji:

a. utrwalanie i zwielokrotnienie jakgkolwiek znang technika oraz rozpowszechnianie w dowolnej formie,

b. wprowadzenie do pamieci komputera i do sieci multimedialnej,

c. zwielokrotnianie zapisu utrwalonego wizerunku,

d. publiczne wystawienie, wyswietlenie, odtwarzanie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne
udostepnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w szczegdlnosci na portalach spotecznosciowych administrowanych przez Organizatora np.
Facebook.

e. zamieszczanie i publikowanie w prasie, na stronach internetowych, plakatach i bilbordach, portalach
spotecznosciowych,

f.  emisja w przekazach telewizyjnych i radiowych.

Przy okazji rejestracji zgtoszenia uczestnictwa Uczestnik moze wyrazi¢ odrebne zgody na przetwarzanie danych
osobowych w innych celach, niz te, o ktérych mowa powyzej (np. marketingowych zwigzanych z organizacja
innych wydarzen przez MTP).

Program Kongresu podany jest na stronie www.goldenmarketing.pl. MTP zastrzegaja sobie prawo do odwotania,
skrécenia albo przetozenia terminu albo zmiany miejsca Kongresu, a takie zmian w programie Kongresu
i zobowigzujg sie do poinformowania o tym na stronie www.goldenmarketing.pl, a jezeli zmiany nastgpig na
etapie rejestracji zgtoszen uczestnictwa — takze poinformujg drogg elektroniczng poprzez przestanie wiadomosci
mailowej na adres wskazany w zgtoszeniu, ze stosownym wyprzedzeniem. Sposdb postepowania w przypadku
rezygnacji i zwrotu wniesionej optaty reguluje § 3 Regulaminu.

Zasady $wiadczenia Ustugi PPV:

a. do skorzystania z Ustugi PPV uprawniony jest Uzytkownik, ktory posiada sprawny sprzet z obstuga technologii
HTML5 oraz dostepem do Internetu. Transmisja dostepna jest za posrednictwem komputeréw PC, urzadzen
mobilnych, oraz telewizoréw typu smart TV z obstugg HTMLS5;

b. korzystanie z Ustugi PPV dozwolone jest wytgcznie na terytorium Unii Europejskiej;
po dokonaniu zgtoszenia uczestnictwa w Kongresie w trybie zdalnym i dokonaniu optaty, konto uzytkownika
zostaje aktywowane;

d. aktywne konto umozliwia dostep do Ustugi PPV. Uzytkownik ma mozliwos¢ pdiniejszego odtworzenia
wykupionych Audycji po ich zakorczeniu, w okresie 30 dni po zakoriczeniu Audycji.

e. w czasie korzystania z Ustugi PPV moga wystgpi¢ krétkie przerwy w ciggtosci obrazu lub dzwieku (np.
przeskoki, zwolnione wyswietlanie obrazéw) spowodowane zaktéceniami niezaleznymi od Organizatora;

f. audycja moze by¢ wykorzystana przez Uzytkownikdw jedynie do wtasnego uzytku osobistego. W
szczegollnosci Uzytkownik nie moze udostepnia¢ Audycji publicznie, komercyjnie, ani jakimkolwiek osobom
trzecim;

g. uzytkownik moze by¢ zalogowany tylko na jednym urzadzeniu w tym samym czasie;

h. uzytkownik nie jest uprawniony do przekazywania danych dostepu osobom trzecim;

i. uzytkownik ponosi we wtasnym zakresie wszelkie koszty zwigzane z zapewnieniem warunkéw technicznych, o
ktorych mowa w Regulaminie, niezbednych do korzystania z Ustugi PPV;

j. MTP nie ponosi odpowiedzialnosci za (1) btedne podanie adresu e-mail przez zgtaszajgcego podczas

rejestracji, uniemozliwiajgce skorzystanie z Ustugi PPV, (2) niespetnienie przez Uzytkownika warunkow
technicznych wskazanych w Regulaminie, (3) nieprawidtowe dziatanie sprzetu Uzytkownika, (4) przerwy w
dostepie do Internetu po stronie Uzytkownika, (5) utracone korzysci.
Uzytkownikowi przystuguje prawo reklamacji:

a.  w momencie niedostepnosci systemu www.live.goldenmarketing.pl lub jego awarii,

b. braku aktywacji konta w przypadku dokonania optaty za udziat.

Warunkiem uwzglednienia reklamacji jest brak logowania w systemie www.live.goldenmarketing.pl.

Reklamacja nie przystuguje w przypadku wystepowania krétkich przerw w ciggtosci obrazu lub dzwieku (np.
przeskoki, zwolnione wyswietlanie obrazow) spowodowane zaktéceniami niezaleznymi od MTP.

Reklamacje zostang rozpatrzone w ciggu 30 dni od momentu jej ztozenia.

Reklamacje mozna sktada¢ pod adresem gmcpoznan@grupamtp.pl.
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W tresci sktadanej reklamacji Uczestnik powinien zawrze¢: swoje dane identyfikujace, tj. imie i nazwisko, firme i
NIP (przypadku uczestnictwa w ramach dziatalnosci gospodarczej przez Uczestnika), dane kontaktowe: adres
mailowy oraz numer telefonu oraz opis przyczyny reklamacji.

W momencie uwzglednienia reklamacji Uzytkownik otrzyma zwrot wniesionej Opfaty.

§ 3. Rezygnacja z uczestnictwa
Uczestnik moze zrezygnowaé z uczestnictwa w Kongresie w terminie nie krotszym niz na 14 dni przed
rozpoczeciem Kongresu na zasadach okreslonych ponizej. MTP dokonajg zwrotu naleznosci z tytutu wniesionej
optaty za uczestnictwo (w ramach PayU lub w formie przelewu bankowego), wytgcznie na podstawie wniosku
Uczestnika wystanego drogg poczty elektronicznej (e-mail) na adres gmcpoznan@grupamtp.pl, najpdzniej do
dnia 07.04.2022 r. W e-mailu nalezy podac¢ numer rachunku bankowego, na ktéry ma nastgpi¢ zwrot naleznosci
za wniesiong optate.
Uczestnik moze zrezygnowac z uczestnictwa w Kongresie po terminie wskazanym w ust. 1 powyzej w przypadku
istotnej zmiany programu Kongresu, istotnego skrécenia lub przetozenia terminu albo zmiany miejsca Kongresu
po wskazanym w ust. 1 terminie. W takim przypadku wniosek sktada sie do dnia 20.04.2022 r., a zwrot srodkow
mozliwy jest jedynie w przypadku nieuczestniczenia w Kongresie. W e-mailu nalezy poda¢ podstawe rezygnacji
oraz numer rachunku bankowego, na ktéry ma nastgpic¢ zwrot naleznosci za wniesiong optate.
MTP dokonajg zwrotu naleznosci w formie przelewu na rachunek bankowy podany w e-mailu przez
zainteresowanego, nie pozniej niz w ciggu 14 dni od dnia otrzymania e-maila przez MTP.
W zwigzku z ewentualnymi zmianami Regulaminu, o czym mowa dalej w § 7 ust. 3, Uczestnikowi przystuguje
prawo do rezygnacji z udziatu w Kongresie, za zwrotem optaty za uczestnictwo, jezeli optata taka zostata
uiszczona na rzecz Organizatora, Postanowienie ust. 2 stosuje sie odpowiednio.
W przypadku Uczestnikéw/Uzytkownikowi bedgcych konsumentami, przystuguje im, niezaleznie od uprawnien
okreslonych w ust. 1-2 powyzej prawo do rezygnacji z uczestnictwa w Kongresie w terminie 14 dni od dnia
zgtoszenia uczestnictwa, nie pdzniej jednak niz przed rozpoczeciem odpowiednio Kongresu lub korzystania z
Ustugi PPV, bez podania przyczyny. W takim przypadku, wniesiona optata zostaje w catosci zwrécona. W
przypadku, gdy Uczestnik/Uzytkownik odpowiednio weZmie udziat w Kongresie lub rozpocznie korzystanie z
Ustugi PPV, przed uptywem 14 dni od dnia zgtoszenia uczestnictwa (niezaleznie od tego, czy bedzie to udziat
stacjonarny czy zdalny) traci prawo do rezygnacji z uczestnictwa (odpowiednio art. 38 pkt 1 (tryb stacjonarny) lub
art. 38 pkt 13 (tryb zdalny) ustawy z dnia z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (Dz.U. z 2020 r. poz. 287
—t.j. ze zm).
Oswiadczenie o rezygnacji z uczestnictwa, w kazdym z przypadkdw opisanych w ust. 1-3 powyzej powinno zostaé

przestane na adres mailowy Organizatora: gmcpoznan@grupamtp.pl. W tresci oswiadczenia, uczestnik powinien
wskazaé podstawe rezygnacji oraz numer rachunku bankowego, na ktédry ma zostaé dokonany zwrot optaty za
uczestnictwo w Kongresie. Zwrot optaty zostanie dokonany w ciggu 14 dni od dnia ztozenia oswiadczenia
o rezygnacji z uczestnictwa na wskazany w oswiadczeniu numer rachunku bankowego.

W momencie zgtoszenia przez Uzytkownika rezygnacji z uczestnictwa w Kongresie, kod dostepu do audycji, o
ktorym mowa w § 5 ust. 3 Regulaminu zostanie dezaktywowany.

§ 4. Przepisy porzadkowe
W przypadku udziatu w Kongresie w trybie stacjonarnym Uczestnicy mogq przebywac¢ w miejscu odbywania sie
Kongresu tylko w terminach i godzinach wskazanych na stronie www.goldenmarketing.pl, pod warunkiem
wypetnienia procedur bezpieczenstwa, zgodnych z aktualnie obowigzujacymi wytycznymi Gtdwnego Inspektora
Sanitarnego (GIS) w trakcie epidemii, mogacych obejmowac:
a. obowigzek wypetnienia deklaracji epidemiologicznej zawierajacej informacje, ze Uczestnik, wedtug swojej
najlepszej wiedzy, nie jest osobg zakazong oraz nie przebywa na kwarantannie lub pod nadzorem
epidemiologicznym,
obowigzek samodzielnego wyposazenia sie Uczestnika w materiaty ochrony osobiste;j,
obowigzek zachowania dystansu spotecznego adekwatnego do charakteru wydarzenia,
nakaz podania sie obowigzkowej procedurze rejestracji,

m oo o

bezdotykowy pomiar temperatury w momencie wejscia/ wjazdu na Miejsce wydarzenia,
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f. nakaz zastaniania ust i nosa poprzez noszenie maseczek oraz nakaz noszenia rekawiczek dla oséb
przebywajacych w Miejscu wydarzenia,

g. dezynfekcje dtoni w momencie wejscia/wyjScia na Miejsce wydarzenia, w toaletach, na stoiskach
wystawcow, korzystajac z ogdlnodostepnych ptyndéw do dezynfekc;ji,

h. korzystania z dedykowanych pojemnikdw na zuzyte srodki ochrony osobiste;j,

i. nakaz poruszania sie w Miejscu wydarzenia zgodnie z oznaczeniami i komunikatami przy zachowaniu
bezpiecznego dystansu pomiedzy osobami przebywajgcymi w Miejscu wydarzenia w szczegdlnosci w kolejce
do wejscia, w punktach obstugi klienta, na stoiskach wystawcdéw, przestrzeniach gastronomicznych,
toaletach czy w windzie,

j- nakaz stosowania sie do procedury postepowania w przypadku podejrzenia u Uczestnika zakazenia (np.
koronawirusem), mogacych obejmowac¢ obowigzek podania danych osob z ktérymi Uczestnik miat kontakt
w Miejscu wydarzenia, wskazania przestrzeni, w ktorej przebywat Uczestnik czy obowigzek przebywania w
odizolowanym pomieszczeniu,

k. nakaz wytaczenia z uzytku depozytéw i palarni.

Uczestnik zobowigzany jest do zapoznania sie z Instrukcjg bezpieczenstwa epidemicznego, znajdujacy sie na

stronie internetowej www.goldenmarketing.pl, dostepna w siedzibie MTP i na Miejscu wydarzenia. Akceptujac

Regulamin Uczestnik, ktéry zgtosit udziat w Spotkaniu, oswiadcza, ze zapoznat sie z ww. materiatem. W

przypadku zmian w Instrukcji bezpieczenstwa epidemicznego, Uczestnik, ktéry zgtosit udziat w Kongresie w

trybie stacjonarnym, zostanie poinformowany drogg mailowg na adres wskazany w zgtoszeniu. W przypadku

braku akceptacji zmian, Uczestnik, ktéry zgtosit udziat, moze zrezygnowac z uczestnictwa w Kongresie na
zasadach opisanych w Regulaminie.

W razie nieprzestrzegania procedur wymienionych w ust. 1, MTP zastrzegajg sobie prawo do:

a. niewpuszczenia na Miejsce wydarzenia osob, ktore odmowig wypetnienia procedur bezpieczenstwa lub co
do ktérych wtoku zastosowania tych procedur zaistnieje prawdopodobienstwo zakazenia (np.
koronawirusem),

b. natychmiastowego wyprowadzenia Uczestnika z Miejsca wydarzenia i uniemozliwienia mu ponownego
wstepu, a w uzasadnionych przypadkach wezwania odpowiednich stuzb, jesli Uczestnik nie bedzie stosowat
sie do procedur bezpieczeristwa.

Miejsce wydarzenia, pawilony, stoiska lub inne ekspozycje oraz przejscia w pawilonach i drzwi wejsciowe do

pawilondw mogg by¢ krétkotrwale zamkniete lub z limitowanym dostepem, ograniczonym do liczby oséb

mogacych przebywac w jednym czasie na danej powierzchni, ze wzgleddw organizacyjnych lub bezpieczenstwa i

w tym czasie niedostepne dla Uczestnikdow.

Niedozwolone jest utrwalanie (fotografowanie, filmowanie, nagrywanie dzwieku) przez Uczestnikow

jakiegokolwiek punktu programu Kongresu za pomocg jakichkolwiek $rodkéw audiowizualnych, chyba ze

Uczestnik otrzyma stosowne zezwolenie od MTP. Jezeli powyzsze czynnosSci mogg powodowac zaktécenie w

organizacji i przebiegu Kongresu, MTP mogga wyda¢ polecenie ich wstrzymania.

Zabronione jest prowadzenie przez Uczestnikow jakichkolwiek dziatan komercyjnych, akwizycyjnych,

reklamowych, promocyjnych, a takze agitacyjnych oraz zbidrek pienieznych nie uzgodnionych z MTP, jak réwniez

dziatan niezgodnych z obowigzujgcymi przepisami prawa.

W Miejscu wydarzenia obowigzujg zakazy:

a. wnoszenia i uzywania broni, amunicji i materiatdw pirotechnicznych oraz szkodliwych substancji
chemicznych, a takie ognia otwartego, stanowigcych zagrozenie pozarowe, uszkodzenia mienia oraz
stwarzajacych niebezpieczenstwo dla zdrowia i zycia 0sob;

b. wnoszenia i spozywania alkoholu oraz rozprowadzania i zazywania sSrodkéw odurzajacych;
zaktdcania porzadku publicznego (np. gtosne, agresywne zachowania);

d. wprowadzania zwierzat, a takze rowerdw, deskorolek itp., chyba ze jest to dozwolone przez MTP na
niektdrych wydarzeniach z uwagi na ich specyfike (np. udziat w konkursie dla pséw, pokaz jazdy na rowerach);

Zabronione jest pozostawianie bez opieki wszelkich przedmiotédw, w tym bagazu lub innego mienia.

Przedmioty i substancje okreslone w ust. 6 lit. a) oraz przedmioty pozostawione bez opieki na terenie MTP lub w

innym miejscu wydarzenia moga ze wzgledéw bezpieczenstwa zostaé¢ przez MTP albo specjalistyczne stuzby

usuniete lub zniszczone na koszt osoby pozostawiajgcej przedmioty / substancje, chyba, ze nie uda sie ustali¢ do

kogo nalezaty. MTP nie ponoszg z tego tytutu odpowiedzialnosci. Jezeli konieczna bedzie ewakuacja oséb z



pawilonéw lub terendw targdéw lub innego wydarzenia, to kosztami tej ewakuacji zostang obcigzone osoby, ktére

pozostawity te przedmioty.

Uczestnicy s zobowigzani do:

a. respektowania oznaczen ciggéw komunikacyjnych oraz stref wydzielonych z ruchu podlegajacych ochronie
przeciwpozarowej;

b. przestrzegania przepisdw o ruchu drogowym, ktére obowigzujg w strefie ruchu w Miejscu wydarzenia;

c. wykonywania polecen porzagdkowych wydawanych przez stuzby MTP ze wzgledow organizacyjnych
i bezpieczenstwa (koniecznos$ci zabezpieczenia mienia i zapewnienia bezpieczenstwa oséb przebywajacych w
miejscu wydarzenia), np. dotyczgcych ewakuacji oséb z pawilonow;

d. wykonywania polecen funkcjonariuszy Strazy Pozarnej lub innych stuzb panstwowych podczas ewakuacji,
akcji ratowniczych albo czynnosci kontrolno-rozpoznawczych.

§ 5. Odpowiedzialno$¢ i ubezpieczenie w przypadku udziatu w Kongresie w trybie stacjonarnym

MTP nie ponoszg odpowiedzialnosci za zadne szkody poniesione przez Uczestnikéw wskutek niestosowania sie do
polecenn wydawanych przez stuzby MTP w sytuacjach zagrozen bezpieczenstwa osdb i mienia, np. w zwigzku z
zarzagdzeniem ewakuacji oséb z terendw targowych.

Na wyltaczenie odpowiedzialnosci MTP z powyiszych przyczyn nie majg wptywu podejmowane Srodki
zabezpieczenia w miejscu wydarzenia (zabezpieczenie techniczne, stuzby ochrony, monitoring).

§ 6. Przetwarzanie danych osobowych
Administratorem danych osobowych przetwarzanych w zwigzku z organizacjg Kongresu sg Miedzynarodowe Targi
Poznanskie sp. z o.0. z siedzibg w Poznaniu, ul. Gtogowska 14, 60-734 Poznan, wpisana do rejestru
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego — Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000202703, bedacg czynnym
podatnikiem VAT - NIP 777-00-00-488, kapitat zaktadowy — 352 666 000,00 PLN.
Dane osobowe Uczestnikbw bedy wykorzystywane zgodnie z warunkami okreslonymi w rozporzadzeniu
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w
zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (OJ L 119, 4.5.2016, p. 1-88, RODO), ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych
osobowych (t.j. Dz.U. z 2019 r. poz. 1781 ze zm.., UODO), polskimi przepisami przyjetymi w celu umozliwienia
stosowania RODO, innymi obowigzujgcymi przepisami prawa oraz Regulaminem.
Administrator danych osobowych nie przekazuje danych do parnstwa trzeciego/organizacji miedzynarodowej, z
wyjatkiem o ktérym mowa w ponizszym ust. 4.
W celu promocji Kongresu lub dziatalnosci MTP, dane osobowe Uczestnikdow (w zakresie: wizerunek) mogg by¢
przekazywane administratorom portali spotecznosciowych np. Facebook, Youtube, Twiter lub LinkedIn.
Administratorzy tych portali spotecznosciowych to niezalezni od MTP administratorzy danych osobowych.
Zachecamy do zapoznania sie z zasadami ochrony prywatnosci przyjetymi przez tych administratoréw.
Dane osobowe Uczestnikow nie bedg podlegac zautomatyzowanemu przetwarzaniu, w tym profilowaniu.
Dane osobowe podane w zgtoszeniu uczestnictwa/rejestracji on-line bedg przetwarzane w celu i zakresie
zwigzanymi z organizacjg Kongresu. Podstawe przetwarzania danych osobowych stanowi art. 6 ust. 1 lit b) RODO —
realizacja umowy (akceptacja Regulaminu i zgtoszenie udziatu w Kongresie oraz przyjecie przez Organizatora
zgtoszenia i optaty za uczestnictwo stanowi zawarcie umowy). MTP mogg réwniez przetwarza¢ dane osobowe
Uczestnikow w celu ustalenia, obrony lub dochodzenia roszczen pozostajgcych w zwigzku z organizowanym
Kongresem, jak réwniez w zakresie promocji Kongresu np. poprzez publikowanie fotografii z wizerunkiem
Uczestnikdw na portalach spotecznosciowych administrowanych przez Organizatora np. Facebook co stanowi jego
prawnie uzasadniony interes (art. 6 ust. 1 lit. f RODO). W takim przypadku dane osobowe bedg przechowywane
przez wynikajgcy z przepisdw prawa okres przedawnienia roszczen lub czynéw karalnych.
Dane osobowe podane w zwigzku z wypetnieniem ankiety epidemiologicznej, o ktorej w § 4 ust. 1 lit a), beda
przetwarzane w zakresie niezbednym do wykonania obowigzku prawnego natozonego na MTP jako Organizatora
zaleceniem Gtéwnego Inspektora Sanitarnego / GIS (przetwarzanie na podstawie art. 8a ust. 5 pkt. 2 ustawy z dnia
14 marca 1985 r. o Panstwowej Inspekcji Sanitarnej (Dz. U. z 2021 r. poz. 195 — t.j. ze zm.) w art. w zw. z art. 17



10.

ustawy z dnia 2 marca 2020 r. o szczegdlnych rozwigzaniach zwigzanych z zapobieganiem, przeciwdziataniem i
zwalczaniem COVID-19, innych chordéb zakaznych oraz wywotanych nimi sytuacji kryzysowych z dnia 2 marca
2020 r. (Dz.U. z 2021 r. poz. 2095 —t.j. ze zm.), w celu jakim jest ochrona zywotnego interesu w postaci zdrowia
i zycia, zgodnie z art. 6 ust. 1. lit. d) RODO.

Jezeli Uczestnik wyrazit zgody, o ktorych jest mowa w § 2 ust. 10, dane osobowe bedg przetwarzane w zakresie
niezbednym do zrealizowania celu/ celéw, na ktére wyrazono zgode, do momentu wycofania zgody przez
Uczestnika. Podstawe przetwarzania danych osobowych stanowi art. 6 ust. 1 lit. a) RODO — dobrowolna,
jednoznaczna, $wiadoma i konkretna zgoda osoby, ktdrej dane dotycza. Wycofanie zgody nie ma wptywu na
zgodnos¢ z prawem przetwarzania, ktérego dokonano na podstawie zgody przed jej wycofaniem.

Uczestnikom przystugujg prawa do: a) dostepu do danych, b) sprostowania danych, c) cofniecia wyrazonej zgody
na przetwarzanie danych. Uczestnik w granicach przepisow prawa ma roéwniez prawo wnies¢ sprzeciw wzgledem
przetwarzania jego danych osobowych, w przypadku gdy Organizator przetwarza je w celu wynikajagcym z jego
prawnie uzasadnionego interesu. Realizacja uprawnien, o ktérych mowa powyzej moze odbywac sie poprzez
pisemne wskazanie swoich zagdan przestane na adres Administratora.

Uczestnikom przystuguje rowniez prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych na
przetwarzanie ich danych przez MTP jako Administratora.

§ 7. Postanowienia korncowe
W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy prawa powszechnie obowigzujacego,
zwtaszcza Kodeksu cywilnego.
Regulamin dla uczestnikdbw Kongresu znajduje sie na stronie internetowej www.goldenmarketing.pl oraz w
siedzibie Organizatora.
Organizator ma prawo do zmiany postanowien Regulaminu. Zmiany zostang opublikowane na stronie
www.goldenmarketing.pl o zmianach Uczestnicy zostang powiadomieni réwniez mailowo na adres wskazany w
zgtoszeniu uczestnictwa.
Uczestnikowi nie przystuguje prawo odstgpienia od umowy zgodnie z art. 38 pkt 12 ustawy z dnia 30 maja 2014
roku o prawach konsumenta (Dz.U. z 2020 r. poz. 287 — t.j. ze zm). Rezygnacja z udziatu w Konferencji mozliwa
jest jedynie zgodnie z § 3 Regulaminu, w terminach tam wskazanych.
Regulamin obowigzuje od 20 stycznia 2022 r.



